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» El consumo de carnes esta influenciado por el ha- » Mas alla de los diferentes atributos que cada con- Primer semestre de 2010
bito y costumbres y si bien este factor determina sumidor pueda encontrarle a cada tipo de carne y
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RUGUA
El consumo de carnes en nuestro pais pre-
senta una clara orientacion a la carne bovi-
na que tiene una incidencia importante en

los hogares en todos los niveles socio-eco-
nomicos.

La carne bovina tiene una participacion del
64,8% y las demas carnes suman el 35,2%
restante. Dentro de estas ultimas la carne
aviar ocupa el 20,1%, la porcina el 10,3% y
la ovina el 4,8% restante.

Primer semestre de 2011.:
principales tendencias

P Enlo referente al consumo de carne bovina, si bien en este
primer semestre se observé una disminucion del 5,4% res-
pecto al primer semestre del afio 2010, los volimenes
alcanzados fueron unos de los mas altos de la serie.

P Se alcanzaron los vollimenes mas altos de la serie 2005-
2011 en el consumo de carne porcina con un incremento
del 9% con respecto a igual periodo del afio anterior.

P Disminuyé significativamente el consumo de carne ovina,
registrdndose el valor mas bajo de la serie 2005-2011,
siendo un 47% inferior a igual periodo del afio anterior.

CARNE BOVINA Destino Abasto-+Industria - 1% Semestre
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Kgs  69.853.215 77.943.903 79.870.836 85.855.342 92.845.168 98.098.814 92.792.225
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CARNE OVINA Destino Abasto-+Industria - 1° Semestre
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
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Kgs 4324626 3.795.909 4.751.853 3.858.635 6.267.556 6.641.945 7.242.007
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Destino de las faenas expedidas hacia
el mercado interno: Abasto-Industria

En el primer semestre del afio 2005 el 90,8% de la car-
ne bovina que se expedia hacia el mercado interno tenia
como destino el abasto y el 9,2% la industria.

En el afio 2011 el 84,2% tuvo como destino abasto y el
15,8% la industria.

En lo que respecta a la carne porcina en el primer semes-
tre del afio 2005 el 6,9% tenia como destino el abasto y
el 93,1% restante la industria, en el aio 2011 el 58,6%
tuvo como destino el abasto y el 41,4% la industria, refle-
jandose un importante incremento en lo que se destiné al
abasto.

La carne ovina se destina practicamente en un 100% al
abasto.

Carne bovina - 1°" Semestre

Peso canal

Ano 2005
Ano 2006
Ano 2007
Ano 2008
Ano 2009
Ano 2010
Ano 2011

Carne bovina, destino Abasto-Industria - 1*- Semestre

Vollimenes peso canal

100.000.000
80.000.000
60.000.000
40.000.000
20.000.000

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

90,8%
89,4%
91,4%
88,1%
82,9%
85,8%
84,2%

Abasto

Industria

Carne porcina - 1°- Semestre

Peso canal

Ao Abasto
Ano 2005 6,9%
Ano 2006 29,6%
Ao 2007 30,0%
Ano 2008 44,1%
Ano 2009 53,8%
Ano 2010 61,4%
Ao 2011 58,6%

Carne porcina, destino Abasto-Industria - 1° Semestre

Voliimenes peso canal

5.000.000
4.000.000
3.000.000
2.000.000
1.000.000

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

[ Abasto

M Industria

9,2%
10,6%
8,6%
11,9%
17,1%
14,2%
15,8%

Industria
93,1%
70,4%
70,0%
55,9%
46,2%
38,6%
41,4%

v

>

VIO

En Montevideo el comportamiento del con-
sumidor en el abasto es muy similar al de
todo el pais, con una marcada preferencia
por la carne bovina seguida por la aviar, por-
cina y en ultimo lugar la ovina.

En el primer semestre de 2005 la participacion
de carne bovina en Montevideo era del 78,5%,
aviar 19,6%, porcina 1,1% y ovina 0,7%.

Enelano 2011 el 70,5% corresponde a bo-
vina, el 26,9% aviar, el 2,1% porcina y el
0,5% ovina.

Primer semestre de 2011.
principales tendencias

La demanda de carnes alternativas, porcina y aviar se ha
mantenido firme e incrementado, alcanzando en este pri-
mer semestre las cifras mas altas de la serie siendo un
12,5% superiores en carne aviar y 15% en carne porcina
en comparacion con igual periodo del afio anterior.

Por el contrario, el consumo de carne bovina disminuyd en
este Departamento en un 8,1%.

La demanda por los cortes ovinos disminuyd en un 39,1%.

CARNE BOVINA / Peso canal - 1% Semestre

Canal

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Kgs  25.034.657 26.388.978 27.351.071 25.760.402 26.883.316 27.860.153 25.640.577
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Kgs  366.546  359.646 475148  669.685  488.801  677.497  779.360
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CARNE OVINA / Peso canal - 1¢- Semestre
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
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Kos 227444 568979  680.236 405762  657.181  301.826  183.311
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Participacion de los
canales de comercializacion
Carniceria tradicional-Supermercado

P Carne bovina: En el primer semestre del afio 2011, el

46,9% se comercializé en las carnicerias y el 53,1% res-
tante en los supermercados

P Carne ovina: El 58,3% se comercializd en las carnicerias

y el 41,7% en los supermercados.

Carne porcina: El 33,3% se comercializé en las carnice-
rias y el 66,7% en los supermercados.

Carne aviar: El 52,2% se comercializd en las carnicerias
y el 47,8% en los supermercados.

P Todas las carnes: Si sumamos todas las carnes (bovina,

ovina, porcina y aviar), el 48,1% se comercializd en las
carnicerias tradicionales y el 51,9% restante en los su-
permercados.

Bovina Ovina Porcina Aviar Total

Carniceria tradicional 46,9% 58,3% 33,3% 52,2% 48,1%
Supermercado 53,1% 41,7% 66,7% 47,8% 51,9%

Canales de compra - 1°" Semestre de 2011

Carniceria tradicional Supermercado
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