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» La carne picada lidera en todas las canastas por zona y por ende en
la canasta pais, alcanzando una frecuencia relativa del 90%.

» En las siguientes posiciones se ubican los cortes del delantero: asa-
do, aguja c/h, falda.

» El primer corte del trasero aparece en la 42 posicion correspondien-
do a la nalga s/h, mostrando los consumidores una preferencia en
relacion a los otros cortes del trasero.
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» Laposicion de Uruguay como consumidor de carne en relacion a su PBI
es alta. En un pais con renta media el consumo de 94 kilos/hab/afno
se considera alto al compararlo con el resto del mundo.

» La composicion de la canasta de carnes en Uruguay es particular,
con predominio absoluto de la carne bovina, siendo que en el resto
del mundo las carnes predominantes son la suina y la aviar.

» La evolucion del consumo per capita de todas las carnes en los
Gltimos 6 afios ha sido positiva, salvo en la carne ovina.

Evolucion del consumo per capita de carne

Destino abasto e industria - (Kgs/Hab/Arfio)

2005 2006 2007 2008 2009 2010

Carne

. 47,6 51,2 51,0 54,7 58,2 61,2
Bovina

GelL @ 15,6 17,7 14,7 170 190
Aviar 4

CEIG @ 8,8 9,0 9,6 8,6 8,6
Suina

Carne 45 6.2 6.2 5,7 5,8 45
Ovina
TOTALES 765 841 815 860 916 944

Cambios detectados en la comercializacion
de carnes en Uruguay

» Aumento de la demanda de casi todas las carnes, siendo importante en carne
aviar y en carne suina. La carne suina tradicionalmente se consumia solo en
chacinados, actualmente aparece como carne sin industrializar en la mayoria de
los puntos de venta.

» Aumento en la industrializacién de carne bovina, con destino principal para ham-
burguesas.

» Aumento del consumo de carne en el interior del pais, que ocupa una porcion
del mercado de abasto correspondiente al 66%.



Distribucion del consumo de carne VION DEC Cambios cualitativos en la canasta de

segun areas socio-econdmicas en Montevideo B _ o consumo de carne bovina en Montevideo
Evolucion de los porcentajes de participacion por canales de venta

Contraste 2005 - 2010

Todas las carnes. Consumo per capita por areas socioeconomicas. Montevideo
Kgs/Hab/AfRo DESTINO ABASTO
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2005 2006 2007 2008 2009 2010 Carniceria 64,3 % 61,6 % 60,7 % 60,2 % 59,7 % 59,2 %
Carne Ovina O
> Existe por parte del INAC la preocupacion de como se distribuye el consumo de Supermercado 35,7 % 38,4 % 39,3% 39,8 % 40,3 % 40,8 %
carnes entre las distintas areas socio-econémicas, por lo que se realiz un estu-
dio en el departamento de Montevideo para el periodo 2005-2010. Carniceria 31,5 % 255 % 29.5 % 32.8%
» Los datos mas importantes de ese estudio se pueden resumir en un acortamiento C arne Suina @
de la brecha de consumo entre la zona de mayor poder adquisitivo y la mas baja, Supermercado 68,5 % 74,5 % 70,5 % 67,2 %
en el afo 2005 esa diferencia ascendia a 22 kgs/hab/afo, en el 2010 se redujo
a 16 kgs/habyafo. Carniceria 47,2 % 50,0 % 50,1 % 49,1 %
» El area socio-econdmica de menor poder adquisitivo presentd un consumo de Carne Aviar Q
camnes de 47 kgs/habyafo. Supermercado 52,8 % 50,0 % 49,9 % 50,9 %
c 5 - > . oy 5 Carniceria 51,4 % 49,5 % 49,3 % 48,9 % 48,9 % 48,9 %
arne bovina. Consumo per capita por areas socioeconomicas. Montevideo
Kgs/Hab/ARo TOTALES 1) Carne Picada
Supermercado 48,6 % 50,5 % 50,7 % 51,1 % 51,1 % 51,1 % 2) Nalga s/ hueso
50 — A 3) Aguja ¢/ hueso

45 /*_/i%‘ = Ata-Media Fuente: Elaborado en base a datos de las Declaraciones Juradas de mercaderias ingresadas a los locales de carnicerias habilitados por INAC en Montevideo.
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20 ~—— Baja-Media _ 6) Paleta c/ hueso
—e— Baja » En el acumulado de todas las carnes en el afio 2005, el 7) Cuadrada
51,4% se comercializd en las carnicerias tradicionales y 8) Cuadril ¢/ hueso
el 48,6% en los supermercados.
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9) Falda
10) Costillas

» Sibien las areas de mayores ingresos siguen siendo las que consumen mas kilos

de carne bovina per capita, la brecha entre areas se fue reduciendo. » En el afio 2010 el 48.9% se comercializd en las carni-

cerias tradicionales y el 51,1% en los supermercados,
porcentajes idénticos a los alcanzados en los dos afos
anteriores.

» Si se analiza lo ocurrido en el periodo 2005/2010, se observa un importante in-
cremento en los estratos de menores ingresos y un incremento moderado en los de

i » Del estudio comparativo de las canastas de preferencia de consumo de cortes
mayores ingresos.

2005-2010 en Montevideo surge la evidencia de un aumento de demanda por
parte del consumidor hacia cortes con mayor rendimiento, y por tanto, de mayor
valor.

» La brecha entre el area de mayor y la de menor poder adquisitivo en el ailo 2005
era de 12.8 Kgs/hab/Afo, en el aiio 2010 se redujo a 9.8 Kgs/Hab/Afo.




